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ЭКСПЕРТИЗА 

в рамках проекта «Золотой фонд 3.0» 
КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ
Раздел 1. Концепция
· раздел “О нас” или “История издания” и подобные (можно ли выделить четкую миссию, отличие от конкурентов, пользу для читателей

· рубрикация, включая спецпроекты (подчиняется ли организация контента в медиа единой логике, есть ли узнаваемый почерк издания, отражена ли миссия в структуре сайта или аккаунта соцсети)

· описания аккаунтов в соцсетях в профиле - совпадает ли миссия и главная идея на всех площадках

Раздел 2. Аудитория
· анализ открытой статистики на сайте и в социальных сетях при наличии – оценивается размер охватов и качество аудитории

· анализ статистики всех аккаунтов в социальных сетях с помощью Popsters – индекс вовлеченности и анализ самых вовлекающих публикаций

Раздел 3. Контент на сайте 

· оперативность 

· заголовки 

· качество источников информации 

· соотношение новостей и больших форм

· жанры и форматы 

· пользовательский контент 

Раздел 4. Контент в соцсетях 

· нативные форматы 

· комментарии и общение с подписчиками 

· сервисы (рассылки, виджеты, подкасты)

· адаптация контента для соцсете
· подготовка специфических текстов для различных соцсетей,  
· полнотексты или ссылки
· Раздел 5. Дизайн и интерфейс, юзабилити и качество поиска
· Оценка UI (user interface/внешний вид интерфейса) издания: верстка текста, общая композиция, колористика, типографика, соответствие стилевого решения ЦА медиа

· Оценка UX (user experience/пользовательский путь) издания: структура интерфейса и функциональность, навигация сайта (между страницами) и внутри каждой страницы, смысловое деление на страницы/блоки, пользовательский путь, анализ адаптивных версий сайта

· Оценка качества поиска и индексации издания в новостных лентах
· рубрикатор - наличие и юзабилити  
· визуализация и мотивация перехода в социальные сети.
Раздел 6. Инструменты монетизации: качество рекламы, партнерских проектов, подписной кампании
· медиакит 

· открытое предложение рекламодателям 

· форматы рекламы в социальных сетях и на сайте
· качество партнерских проектов - выбранные форматы, способы интеграции рекламного сообщения

· подписная кампания 

Раздел 7. Каналы дистрибуции

· количество платформ и их подписчики, оценка совокупного охвата

· соответствие концепции и ЦА выбранной площадке

· мобильная версия

· продвижение в социальных сетях


